RAPPORT
COMMISSION PROMOTION ORGANISATIONS
Fin d’Olympiade, mais toujours la même envie de progresser et d’innover !

Progressons, innovons pour être, vous comme nous, plus nombreux et plus forts !


L’objectif 10 000 licenciés est toujours d’actualité. Le budget 2007/2008 et les challenges régionaux y veilleront.


Les actions de promotion sont nombreuses, la Fédération comme la Ligue du Centre, mettent au service des clubs certains outils de communication et de promotion.

MAIS avant de parler de l’avenir, revenons sur cette saison en insistant sur quelques points forts.

Compétitions Régionales : Améliorer nos organisations, les cahiers des charges mis en places et les diverses dotations (9100 € pour les compétitions et les challenges) vont dans ce sens. Nous travaillons régulièrement pour tendre vers une meilleure lisibilité de nos rendez-vous pour que tous s’y retrouvent, compétiteurs, organisateurs, partenaires, spectateurs et médias., Une nouvelle fois je rappelle que ces épreuves ne sont la propriété d’aucun club et que les organisateurs que nous retenons pour leur savoir faire, leur compétence et leur convivialité sont capables d’accueillir toutes les compétitions. En 2008/2009 vous remarquerez que beaucoup d’habitudes ont été rompues pour que ces manifestations soient notre vitrine sur l’ensemble du territoire de notre ligue. Les délégués et moi-même nous tenons à votre entière disposition. Nos challenges font faire peau neuve pour que nous nous mobilisions tous ensembles et que nous ayons le même objectif.

Promotion de l’Activité : Soyons fiers de notre ligue, fiers de nos institutions et saluons ceux qui osent se lancer dans l’aventure d’une compétition nationale ou jouer au plus haut niveau pour promouvoir notre activité. Certes pour eux l’enjeu financier est important, mais pour vous (clubs) comme pour nous (ligue du Centre) il en va aussi de notre notoriété et de notre crédibilité. Mobilisez vous quand l’occasion se présente pour être plus nombreux et forcément plus forts. Félicitons ici les clubs phares de notre région qui flirtent avec les divisions les plus élevées et les clubs comme L’AMO Mer, le TT Joué Lès Tours, la 4S Tours et les Comités du Cher et du Loiret qui ont accueilli des manifestations importantes et réussi avec brio et passion à transformer leur essai… 

Site, Stand et Boutique : les trois sont liés pour encore plus échanger. Le site vous est aussi ouvert, nous sommes à votre disposition pour vous satisfaire. Au 15 septembre 2007: 77300 visites. Cela témoigne de notre dynamisme, faites connaître le www.liguecentrett.com . Le stand présent sur nos compétitions majeures est un moyen de vous retrouver et notre boutique qui s’étoffe un peu plus vous permettra à moyen terme de décliner notre ligne « Ligue du centre – Au Cœur du Ping » afin de mieux marquer notre identité et notre particularisme.
Communication Externe : Nos affiches et notre autocollant (visuels sur le site) vous aident à promouvoir l’activité, leurs prix de vente très attractifs devraient vous inciter à dynamiser votre image, notre image. Je saluerai tout particulièrement la campagne de communication de la FFTT. Les kits de promotion pour lesquels nous avons relayé l’information a connu un franc succès et c’est amplement mérité. Pensez y en début d’année et au quotidien !

Partenaires : Petit à petit ils nous rejoignent, après Butterfly l’an passé c’est Groupama cette saison qui nous soutient pour mieux communiquer avec vous et à moindre frais. Qu’en sera-t-il en 2007/2008? Vous le saurez en nous retrouvant sur le site très prochainement. Remercions les comme ils le méritent : la Région Centre, la Direction Régionale Jeunesse et Sports, Wack Sport, Butterfly, Dactyl Buro, Groupama Paris Val de Loire et… à suivre !

Enfin je souhaite remercier ceux qui participent à mes côtés à la promotion de notre activité, pour que nous soyons toujours plus nombreux et plus forts.

Bruno SIMON

